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本日の内容

１．オープンデータの情報共有

２．大雪カムイミンタラ DMO各種調査報告

３．その他
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訪日外客数推移（一部抜粋）

出展：訪日外客統計
　　　日本政府観光局 (JNTO)

・2023年と2025年は似たような傾向がある
・「韓国」は新千歳空港インが多い
・「台湾」は旭川空港インが多い
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旭川大雪エリア　観光入込客数　年別推移

出展：上川管内観光入込調査報告書
　　　上川総合振興局
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旭川大雪エリア　観光入込客数　月別推移

出展：上川管内観光入込調査報告書
　　　上川総合振興局
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旭川大雪エリア　宿泊割合　月別推移

出展：上川管内観光入込調査報告書
　　　上川総合振興局
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旭川市　宿泊割合　月別推移

出展：上川管内観光入込調査報告書
　　　上川総合振興局

7



空港別入国者　比較

出展：出入国管理統計
　　　法務省　

8



道内外国人レンタカー利用実績

出展：日刊自動車新聞

2024年度の道内における外国人レンタ
カー利用が過去最高の 14万台に達した

出展：第69回(2025年度) 北海道開発技術研究発表論文
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余暇活動参加率

出展：レジャー白書 2026　　　
日本生産性本部
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余暇活動　種目・希望率及び潜在需要 11

出展：レジャー白書 2026　　　
日本生産性本部



道北地域　短観推移

出展：日本銀行旭川事務所
　　　企業短期経済観測調査
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道北地域　短観

出展：企業短期経済観測調査
　　　日本銀行旭川事務所

利益圧迫：仕入価格上昇ペースに価
格転嫁が追いついていない

不足超過幅の拡大：深刻な人員不足

地域企業の業績自体は持ち直しの期
待があるが、大規模な設備投資には
慎重

【旅行業関係者として】
・高付加価値化に向けた戦略的　
な価格設定
・既存設備を活かした
　プロモーション

融資の審査自体は通りやすく資金調
達がしやすい環境だが、金利負担は
着実に重くなっている
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ホテル・旅館宿泊者数

【道北】ホテル・旅館宿泊者数　前年比（％）

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2025年 ８．２ １２．０ １．０ ３．６ ５．１ ー１．４ ー２．３ ー０．４ ー４．６ ー４．４ ー１．９

2026年 ー１１．７ ー７．１ １１．８ ー１１．４ １．８ ー１０．７ ー３．０ ー５．３
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【旭川市・層雲峡】主要ホテル宿泊者数・主要ホテル稼働率

出展：道北経済レポート
　　　財務省　旭川財務事務所

出展：道北地域主要金融経済指標　 　　
日本銀行旭川事務所



インバウンド消費動向調査　 2026年7-9月期（1次速報）

出展：インバウンド消費動向調査
　　　観光庁

訪日外国人旅行消費額は 2兆2,076億円
　　　（2025年同期比3.2％増）

・2025年と比べると、台湾と中国が逆転、韓
国と米国が逆転しているが、上位 5か国は
変わらない
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インバウンド消費動向調査　 2026年7-9月期（1次速報）

訪日外国人1人当たり旅行支出額
　　　　23万4千円（推計）

・旭川大雪エリア宿泊者数上位5か国の1人　
当たりの旅行支出はいづれもプラスなっ　てい
る

・フランス・ロシアは旅行支出、伸び率と　もに
高い水準

・旅行支出額が40万円に近い国は、英国、　フ
ランス、スペイン、ロシア、　メキシ　コ、北欧

出展：インバウンド消費動向調査
　　　観光庁
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・・・旭川大雪エリア宿泊者上位5か国



インバウンド消費動向調査　 2026年7-9月期（1次速報）

・2026年4－6月期の1　　人
当たりの旅行支出　　額は
前年度比大幅に
　上昇

・2026年1－3月期の1　　人
当たりの旅行消費　　額は
前年度比下落

出展：インバウンド消費動向調査
　　　観光庁
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旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 18

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 19

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 20

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 21

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 22

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 23

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 24

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 25

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　来訪者満足度調査 2025 26

出展：旭川大雪エリア来訪者満足度調査 2025
　　　大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO
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旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025 28

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025 29

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025 30

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025 31

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025 32

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025 33

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO



旭川大雪エリア　スノーリゾート調査 2025 34

出展：旭川大雪エリアスノーリゾート調査 2025
　　　 大雪カムイミンタラ DMO



北海道まんなか観光ナビ  - Google Analytics 35



Google Analytics

出展：Google Analytics
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Google Analytics 37

出展：Google Analytics



Google Analytics 38

出展：Google Analytics



Google Analytics 39

出展：Google Analytics



Google Analytics 40

出展：Google Analytics



Google Analytics 41

出展：Google Analytics



その他

出展：Visit Copenhagen

観光客を新しく呼び込むためのキャンペーンではなく、今いる観光
客の行動を環境に良い方向へ「そっと促す（ナッジする）」ことを目
的としたオーバーツーリズム対策。
観光客が街をきれいにする姿を見ることで、地元住民が観光客を
歓迎し、一緒にアクティビティに参加するといった交流も造成。

【環境にやさしいアクション（行動例）】
・自転車、公共交通機関、徒歩で目的地へ移動

・街や運河のゴミ拾いに参加

・都市型農園でのガーデニングや農作業の手伝い

・飛行機ではなく、環境負荷の少ない鉄道を利用してコペン　ハー

ゲンを訪れる

・同じ街に長く留まる「4泊以上の長期滞在」

【取組概要】

①CopenPayに参加している目的地を選ぶ

②参加企業が提供するアクティビティーに参加する

③特典を受ける（特典・報酬例）

　・レストラン・カフェや施設入場料の割引、コーヒー1杯無料

　・ガイドツアーや体験商品の割引や無料参加

　・自転車の無料レンタル時間延長

※4日以上の滞在も含まれる
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その他

出展：National Geographic

訪れるべき理由：ユニークな芸術祭と何世紀も続く発酵の伝統が、日本の静か

な地方の新たな魅力を引き出す  
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